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PrielsSvélésanu lailkd miis nodarbina
svarigs jautajums - lkam ticét? Redzot ska-
los politiskas reklamas sauklus, plakatus,
solljumus, oponentu nomelno$anas kam-
panas, aizdomajamies par to, kur$ tad
salka patiesibu, bet kurs melo. Precizi gan
atbildét uz $o jautdjumu, visticamik, neva-
rés neviens. Tacu iepazistot veidus, kados
politiskas partijas mégina iegiit tautas lab-
vélibu, varam sevi pasargat no maldiem.

Pavérojot priekSvélésanu kampanas
dazados laikos un dazadas valstis, var
secinat, ka batiba nekas jau nav mainijies
- joprojam, reklaméjot politiskas partijas,
tiek izmantotas metodes, kas balstitas uz
cilvéka un sabiedribas vélmém, vajadzr-
bam, gaidam. Juris Avots gramata “Melo-
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biezak izmantotos panémienus, kas politika
palidz iegiit iedzivotaju atbalstu. Lai arT gra-
mata izdota pirms 17 gadiem, 13. Saeimas
vélésanas gaidot, iesp&jams noveérot lidzi-
gas metodes.

“politiki, kuri izmanto psihologisko ie-
darbibu uz masam, visbiezak iedarbojas
uz zemapzinu, tadé] visizplatitakie pa-
némieni ir nacionalo jatu iespaidoSana,
iedarbiba uz jatam un emocijam vispar,
dazadu instinktivo sféru, pieméram, pas-
saglabasanas, baudu, izmantoSana utt.
Tapat arT vérSanas pie aizspriedumiem,
mitu fabricéSana un baumu organizés$ana,”
raksta . Avots.

Latvija nacionalo jutu izmanto$ana po-
litiskajas reklamas ir Tpasi efektiva, nemot
véra valsts vésturisko situaciju. Ta ka Sis
sabiedriba ir gana emocionals temats, ar

dzivotaju grupu, ka vinu nacionalitate tiek
apdraudéta. Tapat iesp&jams izmantot citas
emocionalas témas, Sobrid tam labi kalpo,
pieméram, Stambulas konvencija - atkari-
ba no partijas mérkauditorijas iesp&jams to
noliegt vai atbalstit.

“Tiek organizétas kampanas pret kaut
ko - pret “tautas ienaidniekiem”, subjek-
tiem, kas vainojami visas nelaimés, piemeé-
ram, bankieriem, cittautieSiem, varas par-
stavjiem. Vispirms Sie miti briest masas, un
tikai péc tam politiki tos izsaka koncentréta
veida,” raksta ). Avots. Sobrid Tpasi aktuala
ir vér$anas pret atro kreditu izsniedzéjiem,
kas “vainojami sabiedribas izceloSana uz
arzemém”, tatad ir érti politiskajas rekla-
mas Vvérsties pret $m iestadém, lai ghtu
sabiedribas atbalstu.

ledarbigs panémiens, kas balstas uz
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ar mizseniem akiem

iedarbibas efekts tiek pielietots, baidot
masas ar mitiem, izdomajumiem, ta radot
depresiju un emocionalu diskomfortu. Tiek
bremzétas vai neitralizétas cilvéka spéjas
logiski domat un racionali novértét sniegto
informaciju,” skaidro J. Avots. leklausoties
politisko partiju solfjumos un apgalvojumos,
nelaujiet sevi vadit bailéem, parliecinieties
par falstiem un izdariet secindjumus par si-
tuaciju pasi.

Tapat biezZi tiek izmantota pozicija: “Pa-
skatieties, kads es esmu un ka dzivoju!”
“Politikis $ada veida demonstré savu dzi-
vesveidu, vienkarsibu un cilvécibu,” raksta
J. Avots. ArT paslaik, priekSvélésanu laika, ir
politilki, kas izvélas runat “vienkarsas tau-
tas” valoda, cenSoties paradit izpratni un
lidzcietibu. Pieméram, solot palielinat mini-
malo atalgojumu, tiek izmantots ikvienam

$ana, blefosana, avanttrisms...”

apshatijis

to ir viegli darboties, parliecinot kadu ie-

emocijam, ir mitu radi$ana. “Dramatizétas

saprotamais apzZiméjums “uz rokas”.

Sabiedriskas politikas centrs “Providus” izstradajis ieteikumus, ka noteikt, vai politisko partiju reitingi ir ticami. Sos jautajumus vajag uzdot, iepazistoties
ar jebkuriem piedavatajiem statistikas datiem. Statistikas dati spej sniegt daudz vertigas informacijas, tacCu ir svarigi, ka aptaujas veicéjs tos interpretée.

Kas ir aptaujas veicéjs?
Kada ir ta reputacija un
pieredze?

Kas ir respondenti? Vai analizétas
tikai pilsonu atbildes? Kada
vecuma grupa tika aptaujata?

KAS

Cik liela ir aptaujato
izlase? Vai tie ir 10, 100
vai 1000 respondentu?

KA

Ka ir formuléts jautajums?
Kada metode izmantota
aptaujas veikSana?

Kads ir geografiskais parklajums?
Vai aptaujati viena regiona vai
visas Latvijas iedzivotaji?

KAD

Kad ir veikta aptauja?

lKapéc es So redzu?

Lai arT papémieni, ar kuriem
tiek ietekméta sabiedriska doma,
ir teju nemainigi, ievérojami mai-
nijusies platforma, kura iedzivotaji
tiek uzrunati. Sobrid politiska rek-
lama visaktivak tiek izplatita tieSi
socialajos tiklos, kuros iespéjams
sasniegt lielaku meérkauditorijas
daju. Efektivakais instruments ir
socialais tkls “Facebook”.

Partijas ievieto reklamas ie-
rakstus savos kontos feisbuka,
un reklama iet savu celu, ta iz-
platas caur citu cilvéku ieteilsu-
miem, tacu platforma piedava ari
mérktiecigi sasniegt tiesi to audi-
toriju, lkurai reklama paredzéta.
Tas ir maksas pakalpojums, un
§adu zinu var atpazit péc nora-
des “Apmalisata reklama”, kas

Diskusijas ar...

Nereti interneta izvérsas
spraigas diskusijas par politiskam
témam. Tas ir vértigas, jo Jauj cil-
vékiem iegit papildu informaciju,
kas nav noradita, pieméram, par-
tijas programma. Tacu diskusija
ir arT labs riks, ar kuru maldinat
publiku. Ta vieta, lai savus mérkus
izklastitu monologa, diskusija po-
litiskajam spékam sniedz iespé&ju
radtt sarunas iespaidu, lkaut patie-
siba diskusijas dalibnieki ir viltus
profili, pasa politiska spéka kon-
troléti.

tai pievienota.

Vai varam izvairities no 3a-
dam reklamam? Tsti né. Ikvienam
ir iespéjams izvéléties, péc kuram
profila noraditajam kategorijam
cilvekam tiek piedavatas rekla-
mas - attiectbu statusa, darba
attiecbam, izgltibas. Tomér nav
iespéjams atspéjot vecuma, dzi-
muma un atrasanas vietas kate-
gorijas.

Bet ja gribat noskaidrot, ka-
péc esat ieklauts kada reklam-
devéja mérkgrupa, uzspiezot
uz ieralssta labaja aug$éja stort
redzamajiem tris punktiniem un
izvéloties “Kapéc es $o redzu?”,
paradisies logs ar informaciju par
to, kadu auditoriju reklamdeveéjs
ir izvelgjies.

trolli

Pirms notici diskusijas dalib-
nielkam, parliecinies:

M kad izveidots profils;

B kadas aktivitates veiktas ar
$o profilu - vai taja ievietota art
informacija par privatas dzives
notikumiem vai tikai ar politilku
saistita;

M vai profila attéla redzama-
jam cilvékam nav vél citas iden-
titates (attélu lejupieladé&jot un
ievellkot google.com mekléSanas
lauka, iesp&jams noskaidrot, kur
Vél attieciga fotografija izmantota).

No lkurienes
-
aug kajas?

Pirms pagajusaja gada noti-
ku$ajam pasvaldibu vélésanam
daudzi Liepajas iedzivotaji sané-

a “Kurzemes vardu” svétdie-
na. Cik pattkami - kads noteikti
padomaja. TaCu tas nebdt nebija
liepajniekiem pazistamais laik-
ralssts, bet gan viltojums, kuru,
rapigi apskatot, varéja atpa-
zit ka politiskas nomelnoSanas
kampanas produktu.

“Kurzemes Varda” valdes
priek8sédétajs, redaktors Ints
Grasis uzsver: “Pats galvenais ir
informaciju kritiski izvértét un
domat [idzi. Nevajadzétu uzker-
ties uz skalam un interesantam
lietam. Ja kritiski paskatas uz
materialu un liekas, ka kaut kas
nav ta, ka vajag, ir jameklé, no
kurienes aug kdjas. Ja nav avotu,
tas ir aizdomigi. Ja par avotu no-
radits kads dokuments, piemé-
ram, likums, tad ir svarigi atrast
ta originalu un parliecinaties, vai
tieSam tur ta teilsts. Savukart ja
avots ir kads cilvéks, tad jamégi-
na noskaidrot vina viedokli - vai
tie§am vins ta doma, ka vins to
zina? Ta dara zZurnalisti, bet péc
§Is paSas shémas var rikoties
ikviens cilvéks. Ta saukto trollu
uzdevums ir izjaukt sapratigu
diskusiju. Tapéc acis un ausis ja-
tur vala, jadoma Iidzi, un noteik-
ti nedrikst pavilkties lidzi palim,
viss ir jaizverté kritiski.”

PélkSpas parvértibas

lespéjams, esat pamanijis
sava zinu lenté kadas partijas
véstijumus, lai gan neatceraties,
ka bitu izteicis vélmi tas kontam
sekot. Ta var gadities, jo vél kads
veids, ka sasniegt publiku un uz-
reiz iemantot lérumu selsotaju,
ir kadu popularu lapu vienkarsi
parveérst par politisko skatuvi. Ta
notika vasaras sakuma, kad “Riga
Online” - politiski neitrala vietne
ar Rigas skatiem - parvértas par
lapu “Saskapa Online”, protams,

lidzi nemot visus ieprielk$€jos se-
kotajus. Tatad katrs, kur$ labprat
VEéroja galvaspilsétas ainavas, vie-
na mirkll Kkluva par ieinteresétu
sekotaju partijas aktivitatém.
Lidzigu situaciju piedzivoja Zo-
litides tragédijas pieminas lapas
“Esi atbildigs!” un dzildomigu ci-
tatu kratuves “Pardomu pérles”
sekotaji. Sis lapas gan netika par-
dévétas, tacu to publikiacijas jalija
baigas saka aizstat parpublicéta
partijas “KPV LV” reklama.

Nolsert apmaksatus vardus

Lai ieghitu visaptveroSu infor-
maciju par to, cik daudz reklamu
socialaja t1kla ievieto katras parti-
jas parstaviji, Baltijas pétnieciskas
Zurnalistikas centrs “Re:Baltica”
tos analizé ar aplikaciju “AdCol-
lector”. Centra vaditaja Inga Sprin-
ge pamato: “Veicam pétjjumu par
aktivitatém feisbuka un novéro-
jam, cik milzigs spéks ir $ai infor-
macijai. Taja pasa laika no malas
to nav iespéjams izlkontrolét: feis-
buks ir milzigs, tu vari nomérkét
véstijumu konkrétai auditorijai,
un es sava informacijas burbull
nemaz nezinasu, kadas reklamas
nonak atskirigas mérkauditorijas
zinu lenté. “AdCollector” palidz
ieraudzit Sis reklamas: ja cilvéks
riku iestatijis sava feisbuka lapa,
més varam reklamas “savakt” un

izanalizét.” Paslaik pétijuma aktivi
piedalas ap 400 tikstoSiem cilvé-
ku, kas nolkertas reklamas palidz
noveértét, atziméjot, vai tas ir poli-
tiskas vai parastas.

Augusta “Re:Baltica” apkopo-
jis informaciju par teju 8oo poli-
tiskajam reklamam. Lielako daju
- ap 300 - public&jusi partija “Sa-
skana”. Tai selo partija “Progresi-
vie” ar 73 reklamam un “Attistibai/
Par!” ar 64 reklamam.

Sabiedribas integracijas
fonds
Materials sagatavots ar Sabiedribas
integracijas fonda finansialu atbalstu
no Latvijas valsts budZeta lidzek/iem.



