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Tūrisms pandēmijas laikā

Pielikuma redaktore Laila PAEGLE, tekstu autore Linda TAURIŅA.

Mediju atbalsta fonda ieguldījums no Latvijas valsts budžeta līdzekļiem.
Par «Pārmaiņas tuvplānā» saturu atbild projekta īstenotājs SIA «Izdevniecība Auseklis».

Tirāža – 3550 eksemplāru.

		 Šobrīd rodas iespaids, ka visi, kuriem ir iespējas, dodas kādā ārvalstu ceļojumā. Tas gan varētu būt maldīgs, jo iespaidus mūsdienu cil-
vēks gūst, arī skatoties bilžu galerijas sociālajos medijos. Ceļojuma fotoattēlus tur ļaudis noteikti ieliks, savukārt tādus, kurās viņi redzami 
uz dīvāna pie televizora, droši vien publicē retais. Domājot par ceļošanu pandēmijas laikā, tomēr rodas pāris jautājumu: – Vai to vispār 
vajadzētu darīt? un Kurp doties un ar kādiem riskiem jārēķinās? Šajās lappusēs, nepretendējot uz pareizām atbildēm, ceram dot jums vielu 
pārdomām vai apmierināt ziņkāri tiem, kuri ceļo, lasot aprakstus un skatoties televīzijas raidījumus. 
		 Ne mazāk būtiska ir situācija vietējā tūrismā. Arī šīs jomas uzņēmējdarbība ir svarīga tautsaimniecības daļa, turklāt ierobežojumi to 
skāruši ļoti smagi – kāds gan tūrisms var sanākt, ja cilvēki nevar brīvi pārvietoties! Un, plašāk skatoties, tūrisma jomas uzņēmumi ir arī 
pasākumu rīkotāji…

Pielikums Nr. 10

Veiksmes atslēgas – pašapziņa, 
inovācijas un sadarbība
		 Biznesa augstskolas Turība asociētais pro-
fesors, Tūrisma pētniecības centra vadītājs 
Ēriks Lingebērziņš norāda, ka vis-
pirms jāapzinās, – tūrisma nozare ir daudz-
veidīga. Līdz ar to dažādos sektoros situācija 
atšķiras. Rēķināt vidējo statistisko rādītāju ne-
būs lietderīgi, jārunā par katru jomu atsevišķi. 
		 Šobrīd ļoti labi veicas tiem, kuri strādā iz-
ejošajā tūrismā (ved ceļotājus uz ārzemēm). 
– Robežas ir atvērtas, ceļot iespējams uz 
valstīm, kas ir epidemioloģiski drošākas par 
Latviju un tādām, kurās tūrisms ir prioritāra 
nozare, – raksturo sarunbiedrs. Piedāvājums 
kļūst aizvien plašāks, un cilvēki to izmanto. 
To apstiprina lidsabiedrība airBaltic, kas nu-
le priecīgi paziņoja, ka oktobris bijis ļoti labs 
(pārvadāti 240,3 tūkstoši pasažieru – 2,7 rei-
zes vairāk nekā šajā mēnesī pērn). 
		 Pašmāju tūrismā situācija ir cita. – Pagā-
jušā vasarā nozarē valdīja zināma eiforija. 
Tā kā nevarēja izbraukt no valsts, bet cilvēki 
alka izklaides un atpūtas, Latviju sāka apceļot 
arī tie, kuri iepriekš to nebija darījuši, – atce-
ras profesors. Nevar arī teikt, ka šogad šāda 
tendence neturpinājās. Bija vietas, kur priecā-
jās par tūristu skaita pieaugumu. Daudz tika 
runāts, ka naktsmītnēs nav brīvu vietu, viss 
izpārdots. Ē. Lingebērziņš gan spriež, ka ru-
na varētu būt par pāris vasaras mēnešiem un 
nedēļas nogalēm. – Ja no septiņām naktīm 
izpārdotas divas, vidējais noslogojums varētu 
nebūt tāds, lai uzturētu biznesu, – viņš pie-
ļauj. 
		 Būtiski arī tas, ka mainījies tūrista portrets. 
Piemēram, uz Latviju praktiski nebrauc tūristi 
no Krievijas, kuru vēsturiski bijis ļoti daudz. 
Viņi parasti mūsu zemē palika nedēļu un pat 
vairāk. Tāpat pietrūkst viesu no Vācijas un 
Nīderlandes. Profesors bilst, ka mēs ļoti gri-
bam, lai pie mums atgriežas, tomēr pārsvarā 
cilvēki Latviju apmeklē pirmo un vienīgo 
reizi. Šī iemesla dēļ viņi ne tikai samaksā 
par naktsmītni un brokastīm, bet izbauda vi-
su, ko var piedāvāt tūrisma joma. Ē. Linge-
bērziņš gan piebilst, ka provincē ārzemnieku 
trūkumu varētu neizjust tik skaudri kā Rīgā.  
2019. gada dati liecināja, ka pirms pandēmi-
jas laikā 75% ārzemnieku palika galvaspilsētā 
un tikai 25% devās uz reģioniem. 
		 Vietējie ceļotāji pārsvarā interesējas par 
izklaidi un atpūtu nedēļas nogalēs, tāpēc diez 
vai spēj nodrošināt naktsmītnēm pietiekamu 
noslogojumu. Runā, ka ir ļaudis, kuri izvēlas 
attālināti strādāt, apmetoties kādā lauku viesu 
mājā uz ilgāku laiku. – Jā, ir vietas, kur šādu 
klientu skaits pieaudzis. Bet vai tas pilnībā uz-
tur nozari? Domāju, ka nē, – lēš sarunbiedrs. 
		 Vai vietējie, kuri šobrīd aktīvāk apceļo Lat-
viju, var kompensēt peļņu, ko uzņēmējs zau-
dē, jo neatbrauc ārzemnieks? Ē. Lingebērziņš 
norāda, ka viens ir materiālā kompensācija. 
Vietējo atstātais noteikti neatsver ārzemnieku 
trūkumu mūsu lielākajos tūrisma objektos, 
kas ir starptautiski labi zināmi un apmeklē-
ti, piemēram, Rundāle, Sigulda, Jūrmala u.c. 

Tomēr no dažām vietām saņemta informācija, 
ka vietējā tūrisma pienesums bijis ļoti ieprie-
cinošs. 
		 Otrs, par ko jārunā, ir emocionālā kom-
pensācija. Profesors uzskata, ka, pateicoties 
šim laikam, mūsu tūrismā varētu būt augusi 
pašapziņa un radusies pārliecība par spēju 
piedāvāt un attīstīt jaunus, kvalitatīvus un cil-
vēkiem interesantus tūrisma produktus. Viņa 
novērojumi liecina, ka šis laiks izmantots, lai 
īstenotu dažādas ieceres un projektus, piemē-
ram, izveidotu maršrutus Sidra ceļš, Maizes 
ceļš, sagatavotu Militārā mantojuma karti u.c. 
Sarunbiedrs uzsver: – Veiksmīgi būs tie, kuri 
šo laiku izmantos, lai, uzņemot vietējo, vērtē-
tu, kā piedāvājumu pielāgot ārvalstu tūrista 
vajadzībām. Viņaprāt, Latvijā kopumā vaja-
dzētu sākt nopietnāk uzlūkot tūrisma jomas 
pakalpojumus kā eksporta preci un drosmīgāk 
tos piedāvāt ārvalstu tirgos. Eiropas Savienī-
bas (ES) tirgus ar aptuveni 740 miljoniem ie-
dzīvotāju ir arī mūsējais. Esam ļoti tuvi un sa-
sniedzami tādām lielajām valstīm kā Vācija, 
Polija, Ukraina. Savukārt jēdzienu vietējais 
tirgus, viņaprāt, vajadzētu attiecināt uz visām 
trim Baltijas valstīm. Ja Latvijā ir slēgti vei-
kali, braucam iepirkties uz Lietuvu, ja gribas 
kādu izklaidi, – uz Igauniju! Šo valstu iedzī-
votāji rīkojas tāpat. 
		 Vēl profesors iesaka domāt ne tikai par to, 
ko tūrists vēlas šobrīd, bet arī to, kādas būs 
viņa nākotnes vēlmes. – Jārēķinās, ka šobrīd 
mēs ES dzīvojam demogrāfisku un līdz ar 
to arī ceļošanas paradumu pārmaiņu laikā, 
– viņš paskaidro. Līdz šim ļoti aktīva bijusi 
paaudze, kas ceļo grupās, apskata maksimā-
li daudz dažādu objektu. Šobrīd pandēmijas 
sekas ir arī tādas, ka ļaudis vairāk vēlas to 
darīt mazākās grupās. Jāvērtē, vai paaudzei, 
kas ienāks tirgū, šībrīža piedāvājums būs inte-
resants. Šobrīd aizvien plašāk un biežāk tiek 
pieminēts termins sudraba ekonomika – ar 
to tiek aprakstīta situācija, kurā kopumā sa-

biedrība kļūst vecāka, bet pagarinās aktīvais 
dzīves periods. Šādiem senioriem gan, visti-
camāk, vairs nevajadzēs tādu pakalpojumu, 
kādu vēlējās saņemt tie, kuri bija viņu vecumā 
pirms 10–20 gadiem. 
		 Jautāts, kā radīt veiksmīgus produktus un 
reģioniem gūt panākumus šajā jomā, Ē. Lin-
gebērziņš norāda, ka jādomā par tūrismu tir-
gus kategorijās, nevis jāuzskata tas par aktivi-
tāti un izklaidi. – Katram galamērķim ir savs 
dzīves cikls, – viņš atgādina. Tas nozīmē, ka 
to laiku pa laikam nerenovējot, ir viegli izkrist 
no aprites. Kā labu piemēru viņš min atpūtas 
kompleksu un kamieļu parku Rakši netālu no 
Cēsīm. Pirms 20 gadiem tur bizness sākās ar 
viesu māju. Izaugsme ir acīmredzama. Šobrīd 
Latvijā ir vairāki labie piemēri stratēģiskam 
un mērķtiecīgam darbam, kas zināmo tūrisma 
objektu kartē ieraksta jaunus vārdus. – Par 
Alūksni mēs saistībā ar tūrismu pirms gadiem 
10 nedzirdējām, – atgādina profesors. Vēl var 
pieminēt Liepāju, kas spējusi kļūt par ievē-
rojamu galamērķi Kurzemē, Līgatne nupat 
konkurē ar iecienīto Siguldu, tāpat uzplauku-
si Tērvete. Vēl jāpagaida rezultāti ieguldīju-
mam, kas veikts Daugavpils attīstībā. Sarun-
biedrs nepiekrīt apgalvojumam, ka ir vietas, 
kas izsenis bijušas iecienītas un apmeklētas, 
jo ir bagātas ar ceļotājiem interesantiem ob-
jektiem, un citām nav vērts mēģināt ar tām 
sacensties.
		 Tomēr Ē. Lingebērziņš uzskata – lai attīstī-
tu pievilcīgu tūrisma pakalpojumu, nepiecie-
šama veiksmīga pašvaldības un uzņēmēju sa-
darbība. – Manuprāt, mums Latvijā labi vedas 
pārspīlēšana un iešana galējībās it visā, – teic 
sarunbiedrs. Viņa novērojumi liecina, ka rei-
zēm pašvaldības tūrisma veicināšanā iesaistās 
pārāk aktīvi (tā, ka to jau var uzskatīt par ie-
jaukšanos uzņēmējdarbībā), rodas korupcijas 
un negodīgas konkurences riski. Citkārt tās 
ir pārāk pasīvas. Nereti pašvaldības plānoša-
nas dokumentos definē tūrismu kā vienu no 
prioritātēm, jo tas labi izklausās. – Bet kas 
notiek pēc tam? Vai tiešām rodas publiskā 
un privātā sektora sinerģija? – retoriski jautā 
profesors. Lai attīstītu tūrisma piedāvājumu, 
jābūt patiesai vēlmei to darīt, kā arī jāizveido 
veiksmīga pašvaldības un uzņēmēju sadarbī-
ba. Runājot par pašu uzņēmēju centieniem at-
tīstīties, Ē. Lingebērziņš teic, ka reģionos, kur 
viņu aicina skaidrot tendences, parasti dzird  
vienu – tie, kuriem jau tā klājas labi, apzinās 
nepieciešamību savā produktā investēt, un re-
zultātā viņiem veicas vēl labāk. Tie, kuri uz 
apmācību nenāk un sūdzas par pašvaldību un 
tūristu trūkumu nesezonā, viņaprāt, ir apmie-
rināti ar esošo situāciju. Iespējams, tāpēc, ka 
tūrisma pakalpojumi viņiem ir vien blakus-
nodarbošanās. Šādā gadījumā nevēlēšanās 
investēt un inovēt ir pamatota. 
		 – Eiropas prakse rāda, ka tūrisms var pa-
stāvēt arī šajā laikā un turpināt attīstīties. 
Viss, kas nepieciešams, ir darbs tādos apstāk-
ļos, kādi tie ir, – noslēgumā teic sarunbiedrs.

Brīvu vietu naktsmītnēs netrūkst
		 Ieskatoties rezervāciju portālā Booking.
com ceturtdienas rītā, bija redzams, ka is-
tabu diviem cilvēkiem nakšņošanai piekt-
dienas un sestdienas naktī Limbažu novadā 
piedāvā 16 naktsmītņu saimnieki. Lētāko 
numuriņu iespējams īrēt par 35 eiro, dārgā-
ko – par 170 eiro (tā ir vienas guļamistabas 
māja). Visbiežāk ceļotājam par nakti prasa 
45–65 eiro. Nākamās nedēļas sākumā brīvas 
vietas jau ir 20 naktsmītnēs. Uz nedēļas vidu 
atkal padsmit. Te gan jāpiebilst, ka ne visi 
uzņēmēji izmanto Booking pakalpojumus, 
taču rodas iespaids, ka brīvu gultasvietu ir 
gana daudz. Saskaņā ar Centrālās statistikas 

pārvaldes (CSP) ziņām, šī gada otrā ceturk-
šņa beigās Limbažu novadā bija reģistrēta 
31 naktsmītne (jaunāki dati šobrīd nav ap-
kopoti). 
		 Tiesa, novembris nav aktīvās ceļoša-
nas laiks. CSP dati liecina, ka 2021. gada 
otrajā ceturksnī mūsu novadā viesi pava-
dīja 9,1 tūkstoti nakšu, šajā pašā periodā  
2020. gadā 7,8 tūkstošus nakšu, 2019. ga- 
dā – 13,4 tūkstošus nakšu. 
		 Nozares asociācijas laiku pa laikam nāk 
klajā ar atklātām vēstulēm Valsts preziden-
tam vai valdībai, prasot atbalstu un iesakot, 
kas darāms, lai pandēmija neiznīcinātu no-

zari. Latvijas Viesnīcu un restorānu asoci-
ācija septembra beigās paudusi, ka šī gada 
septiņos mēnešos naktsmītņu noslogojums 
Latvijā ir par 21,5% zemāks nekā 2020. ga-
dā, bet Rīgā situācija ir dramatiskāka – par 
32,8% zemāka noslodze, salīdzinot ar to 
pašu periodu pērn. Līdzīgu tendenci uzrā-
da arī ēdināšanas sektors – šī gada pirmajos 
septiņos mēnešos vērojams vidēji 25% ap-
grozījuma kritums salīdzinājumā ar analogu 
periodu 2020. gadā. Saskaņā ar CSP da-
tiem šī gada otrā ceturkšņa beigās Rīgā bija 
72 naktsmītnes, pērn šajā periodā 83, bet  
2019. gadā – 135. 

Jādomā par epidemioloģiski 
drošiem piedāvājumiem ziemai
		 Tūrisma ziņu 
portāla Baltic 
Travel News di-
rektors Aivars 
Mackevičs 
situācijai tur ro-
ku uz pulsa, do-
doties regulāros 
ceļojumos gan 
pa Latviju, gan 
uz ārzemēm, 
komunicējot ar 
uzņēmējiem, lai 
varētu reklamēt 
viņu piedāvāju-
mu. Ar gūtajiem 
iespaidiem un 
informāciju viņš 
dalās portālā. 
Tāpat tajā var 
meklēt aktuā-
lo informāciju 
par ierobežo-
jumiem, ja ir vēlme doties uz ārvalstīm, un 
par tiem ziņojot, pandēmijas laikā vēl ne 
reizi nav kļūdījušies. Portāla priekšrocība ir 
kontakti ar ceļojumu aģentūrām, kas no part-
neriem ārvalstīs par aktuālajām izmaiņām ie-
robežojumos uzzina pirmās, bieži vien – pat 
pirms plašsaziņas līdzekļiem. 
		 Jautāts par tūrisma pakalpojumu sniedzē-
ju šībrīža noskaņojumu, Aivars teic: – Lau-
kos tas ir labs, pilsētā ne. Protams, stingrāku 
ierobežojumu mēnesis vienādi ietekmē vi-
sus, bet citā laikā atšķirības ir ievērojamas. 
Rīga nekad nav bijusi tik tukša kā šogad. 
Līdz ar to galvaspilsētas lielajām viesnīcām 
un augstākās klases restorāniem klājas ļoti 
grūti. – Ir mainījušies īpašnieki, daudziem ir 
milzīgi parādi, ne mazums jau bankrotējuši, 
lai gan par to nerunā, – viņš stāsta. Ja valsts 
šos uzņēmējus neatbalstīs, tāds liktenis šo-
ziem draud vēl daudziem, jo ne visi spēj 
piemēroties situācijai tirgū. Teiksim, maltīte 
augstas klases restorānā nebūs tas, ko klienti 
pasūtīs uz mājām…
		 Tomēr paša novērojumi liecina, ka gana 
daudzi jomas uzņēmēji šovasar nopelnīja pat 
ļoti labi, īpaši tie, kuri spēja novērtēt situāci-
ju un piedāvāt šobrīd pieprasītus pakalpoju-
mus. – Kvalitatīvās naktsmītnēs cenas bija 
divas, pat trīs reizes augstākas nekā laikā 
pirms pandēmijas, – lēš sarunbiedrs. Brī-
žiem klusu vietiņu laukos, kur pavadīt nedē-
ļas nogali, atrast bija neiespējami, nelīdzēja 
pat iedibinātie kontakti. – Tas nozīmē, ka vis-
maz daļa uzņēmēju labi nopelna! – priecājas 
Travel News direktors. 
		 Viņa novērojumi liecina, ka reģionos pat 
radušies jauni uzņēmumi. Piemēram, viena 
tendence ir Rīgas zināmajiem pavāriem at-
griezties dzimtajā pusē un atvērt restorānus 

tur. Protams, ir arī zināmas nianses. Piemē-
ram, grūtāk bija tiem ēdinātājiem, kas pama-
tā peļņu guva, tirgojoties lielos pasākumos. 
Daudzi nespēja pielāgoties, ka tie nenotika. 
Aivars uzskata, ka iespēja nopelnīt šobrīd ir. 
Viņš iesaka uzņēmējiem paskatīties, kā strā-
dā tie, kuriem izdodas. 
		 Nozarē lēš, ka gana daudzi vakcinētie, 
kaut ceļošana viņiem būs atļauta, no tās 
dažādu iemeslu dēļ tomēr atturēsies. Šāda 
tendence varētu saglabāties vēl gadus trīs. 
Ļaudis interesēs naktsmītnes un došanās 
dabā savā valstī. Viņaprāt, vēlme doties uz 
laukiem ir liela. Ja, strādājot attālināti, esi 
iesprostots Rīgas dzīvoklī, kur blakus bērni 
mācās un dauzās, gribas izrauties. – Dau-
dzi bija paraduši, tiklīdz rodas brīvs laiks, 
braukt uz ārzemēm. Vienmēr šķita, ka to, kas 
tuvumā, vēl paspēs izbaudīt. Bet apstākļu dēļ 
nācās palikt Latvijā un to atklāt, – izmaiņas 
ceļošanas paradumos raksturo sarunbiedrs. 
Pats pērn pārgājienos pa Latviju nostaigājis 
600 km. Nekad mūžā tā nav bijis.
		 Tas, ko A. Mackevičs šobrīd iesaka, ir sa-
darboties uzņēmējiem un pašvaldību tūrisma 
informācijas centriem, lai kopā domātu par 
epidemioloģiski drošiem ziemas piedāvā-
jumiem. Ja netrūkst izdomas, ļoti daudzus 
iespējams organizēt ārpus telpām. Ļaudīm 
patīk dažādas akcijas, kas rosina ceļot. Ļoti 
labi, ja ir augstāks mērķis, uz ko tiekties, – 
piemēram, uzkāpt 10 skatu torņos vai atrast 
10 Latvijas lielākos ozolus utt. Interese par 
dabas objektiem un takām ir nepieredzēti au-
gusi. To Travel News direktors redz portāla 
skatījumu statistikā. Ja agrāk rakstus par pār-
gājienu tēmu publicēja dažādībai, jo interese 
bija salīdzinoši maza, tad tagad tie ir starp 
visvairāk lasītājiem. 

		 Sarunbiedrs gan piemin kādu interesantu 
Latvijas tūrismam raksturīgu iezīmi. Daudzi 
mūsu uzņēmēji ir pieraduši strādāt no maija 
līdz oktobrim. Šajā periodā labi nopelna, zie-
mā samazina izmaksas līdz minimumam un 
atpūšas. A. Mackevičs uzskata, ka situācija 
ir mainījusies, un tagad var nopelnīt arī tā 
sauktajā nesezonā, bet, viņaprāt, dažs šobrīd 
nav izlēmis, vai vēlas strādāt. 

Ja esi gatavs pieņemt 
riskus, uz ārzemēm  
doties var
		 Runājot par ārzemju braucieniem, Aivars 
teic: – Skatoties no epidemioloģiskās drošī-
bas viedokļa, šobrīd daudz drošāk ir būt vi-
sur citur, tikai ne Latvijā. Viņš spriež, ka ga-
dījumā, ja ceļojuma laikā saslimsti, vari būt 
drošāks, ka tev būs vieta slimnīcā. Turklāt, 
ja cilvēks veseļosies tur, viņš nenoslogos 
mūsu veselības sistēmu. Protams, jābūt labai 
apdrošināšanai, kas sedz ārstniecības un ci-
tas izmaksas, kas šādā gadījumā var rasties. 
Uz ceļotājiem skatītos greizi, ja būtu liela 
iespējamība, ka viņi, atgriežoties no ārval-
stīm, varētu atvest mājās vīrusu. Šobrīd gan 
drīzāk ir otrādi, rodas jautājums – vai mūs 
kaut kur gaida… – Patlaban interesantākais, 
ka īpašu ierobežojumu attiecībā uz Latvijas 
tūristiem nav, kaut esam valstu “sarkanajā”  
sarakstā, – viņš komentē. Šur tur papildus 
sertifikātam paprasīs arī testu, bet valstis, 
kam tūrisma joma ir svarīga, ļoti vēlas, lai uz 
tām brauc. Arī Latvijas tūristi. 
		 Daudziem liekas, ka ir liels inficēšanās 
risks, lidojot un nonākot saskarē ar citiem 
ļaudīm. Aivars stāsta, ka tiklīdz lidostā ie-
nāk cilvēks ar paaugstinātu ķermeņa tem-
peratūru, viņu uzrunā apsardze. Mēs ierīces, 
kas veic pārbaudi, vienkārši nepamanām.  
– Piemēram, «airBaltic» ir jaunas lidmašī-
nas, gaiss tiek attīrīts, to filtrējot, – apraksta 
sarunbiedrs. Un arī galamērķī, visticamāk, 
tiek domāts par epidemioloģisko drošību. 
Jāpiebilst, ka sarunbiedrs pats tikko atgrie-
zās no Šarmelšeihas Ēģiptē. Viņš stāsta, ja 
nemeklē kontaktus, teiksim, apmeklējot dis-
kotēkas vai citas vietas, kur pulcējas lielākas 
ļaužu masas, tad ir pamats justies droši. Ir 
noteikts, ka viesnīcas drīkst būt noslogotas 
tikai par 60%. Guļot ārā pie baseina, distanci 
no citiem ievērot nav grūti. 
		 Vienu gan eksperts iesaka – nebraukt uz 
ārzemēm uz savu galvu, bet izmantot Latvi-
jas tūroperatoru pakalpojumus. Ja radīsies 
kāda neparedzēta situācija, viņi to risinās. 
Tāpat operatori pārzina aktuālos ierobežoju-
mus. Nebūs patīkami, ja galamērķī nevarē-
siet kāpt ārā no lidmašīnas, jo trūks kāda do-
kumenta, par ko neesat zinājis, un par savu 
naudu nāksies lidot mājās. 

Vai jūs tuvākajā laikā  
(līdz šī gada beigām, 
nākamā sākumā)  
plānojat ceļot?

Nē; 
28,0%

Došos dienas 
izbraucienos; 

20,0%

Plānoju garākus 
ceļojumus pa Latviju; 

9,0%

Plānoju 
doties 

ārzemju 
ceļojumā; 

31,0%

Ceru aizbraukt uz 
ārzemēm pavasarī; 

12,0%
Plānoju pavadīt vairākas 
naktis kādā viesu mājā 

(citā naktsmītnē); 
4,0%

Gribētu, 
bet par visu 
ļoti šaubos; 

12,0%

Kurp pošas 
ļaudis?
		 Ausekļa lapas sekotājiem sociālajā me-
dijā Facebook uzdevām jautājumu, kur viņi 
gatavojas ceļot un vai uzskata, ka to vis-
pār vajadzētu darīt. Aicinājumam atsaucās  
103 respondenti. Aptaujas dati nav repre-
zentatīvi, tie atspoguļo tikai tās dalībnieku 
viedokli. 
		 Jautājumu, vai tuvākajā laikā gatavojas 
kaut kur doties, uzdevām tiem, kuri dēvē se-
vi par ceļotājiem. Vienas dienas ekskursijās 
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Cits; 2,9%

Kāds ceļojums, jūsuprāt, 
piemērots šim brīdim?

Nekāds; 
11,7%

Tikai 
pa Latviju; 

6,8%

Doties baudīt 
vietējo dabu; 

38,8%Apmeklēt 
Eiropas 
valstis; 

3,9%

Manuprāt, var 
doties jebkur; 

13,6%

Uz valstīm 
ar zemu Covid-19 

saslimstību; 
21,4%

Nezinu; 1%

pa Latviju dodas 5% no 103 respondentiem, 
tikai pa Latviju ceļo 20%, gan pa Latviju, 
gan uz ārzemēm dodas 60%, bet tikai uz ār-
zemēm brauc 7%.
		 Jāpiebilst, ka šajā jautājumā bija iespē-
jams izvēlēties vairāk nekā vienu atbildi. 
Tāpēc procenti atspoguļo to, kāda daļa no 
respondentiem domā drīzumā izvēlēties at-
tiecīgā veida ceļojumu.


