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Aizvadttais gads mainijis visu misu dzives, tostarp iepirkSanas paradumus. Tirdzniecibas ierobezojumi un aizliegumi ir darTjusi
savu. Pardev€jiem nacies domat par preCu iekartoSanu interneta veikalu plauktos, piegadatajiem nodroSinat iesp€jami €rtu un raitu to
sanemsanu, bet pirc€jiem — saprast, kur un ko vispar var nopirkt, ka ar saglabat vésu pratu un nelauties spontaniem izdevumiem. Saja
pielikuma skaidrosim, cik liela m&ra paradumi ir mainijusies un vai tie ir pagaidu pielagosanas apstakliem vai misu jauna ikdiena.

Omniva pakomatos parliecinosi domine
sutijumi no interneta veikaliem

Pand@mijas laiks, kad stingrie noteikumi
Covid-19 izplatibas ierobezoSanai liedza gan
doties ciemos, gan klatiené iegadaties daza-
das preces, licis iedzivotajiem aktivak izman-
tot pakomatus. Tie tik loti iedzivojusies miisu
pilsétvide, ka neticami Skiet laiki vel pirms
daziem gadiem, kad bez tiem iztikam.

Omniva PardoSanas nodalas vaditajs Ma-
ris KULIKOVSKIS stasta, ka uznpémuma
pakomati Limbazos un Salacgriva uzstaditi
pirms nepilniem trim gadiem — 2018. gada
16. novembri, savukart Aloja gadu velak —
2019. gada 22. novembri. Kopuma Sobrid
Latvija ir 208 Omniva pakomati, bet gada
beigas paredzéts uzstadit vél 92. Tatad to
skaits p1eaugs par aptuveni 44%. Viens no
jaunajiem pakomatiem paredzets arT miispu-
s€. Tomer jaatzist, ka pandeémijas ietekmes
del pakomatu tikla paplasinasana nenorit tik
strauji, ka Omniva veletos.

Pieaugs ne tikai pakomatu, bet jau Sobrid
salidzinajuma ar perngada maiju butiski ka-
pis ari tajos sanemto sttfjumu skaits. Intere-
santi, ka visvairak tiesi Aloja — pat par 49%,
kas atbilst vid€jam raditajam valstt. — Jau
iepriekséjos gados esam novérojusi, ka maz-
pilseétas pakomatu izmantosana ir loti aktiva,
Jjo vietéjiem iedzivotajiem paveras plass ne-
klatiené iegadajamo precu sortiments. Nozi-
migi faktori ir ari cena un ietaupitais laiks,

— teic Omniva PardoSanas nodalas vaditajs.
Limbazos sttfjumu skaits pieaudzis par ap-
tuveni tresdalu jeb 33%, vismazak tas audzis
Salacgriva — par 17%. Vienu gan sarunbiedrs
apgalvo dro$i: — No visiem sitijumiem par-
liecinosi lielakd dala ir vietéjos un arvalstu
interneta veikalos pasutitas preces.

Reaggjot uz tik strauju izaugsmi, pedgja
gada laika daudzkarSojies Omniva darbinieku
skaits, palielinats pakomatu skapisu kopskaits
(esoSajiem pakomatiem pievienotas jaunas
sekcijas), parskatitas un uzlabotas procedii-
ras, palielinats autoparks, ka art sakta sadar-
biba ar Narvesen. M. Kulikovskis uzskata, ka
ar1 konkurgjoso uzn@mumu aktivitates motive
Omnivu nodro§inat savus pakalpojumus aug-
stakaja iespgjamaja kvalitateé un nepartraukti
domat par inovativiem risinajumiem visa at-
talinatas iepirkSanas dzives cikla, pieméram,
piedavajot klientiem e-norekinu sistémas.
— Piegazu tirgus turpina augt, tadel taja ir vel
daudz neizmantotu iespéju. Konkurence Saja
gadijumad nak par labu visiem nozares uzné-
mumiem, — apstiprina M. Kulikovskis.

Sabiedriba palaikam dzird€tas sarunas par
to, ka attalinati iegadatas preces izméru vai
citu neatbilstibu dé] jasiita atpakal. Bazas par
to ne vienu vien iedzivotaju attur no iepirk-
Sanas internetd. Saja zina vismaz Omniva
pakomatu statistika ir gana iepriecinosa — ja

Latvija kopuma atpakal nosita vidgji 1,5%
sanemto sitfjumu, tad trijos mispuses pa-
komatos $is raditajs ir krietni zemaks — zem
0,1%.

Trijas piemingtajas novada pilsétas pako-

mati visvairak noslogoti ir ziemas perioda,
kad meédz veidoties arT nelieli piegazu sa-
strégumi. Vasaras perioda sitfjumu pliisma,
ar atseviSkiem izn@mumiem Limbazos, ir
vienmeriga un norit bez aizkerSanas. Kopu-
ma gan sltfjumi visas $ajas vietas tiek iznem-
ti salidzinosi laikus. Limbazos vidgji 15, bet
Alojaun Salacgﬁvz’l - 14 stundu laika.
Sands nav tikai pandémijas laika fenomens.
Jau pirms tas arvien vairak Latvijas iedzivo-
taju izvelgjas iegadaties preces attalinati. Co-
vid-19 noteikto ierobezojumu d&l §1 tendence
tikai pastiprinajas, jo pakomatu un piegades
risingjumi ir bezkontakta pakalpojumi. Vins
piekrit, ka Covid-19 ietekmé iedzivotaju pa-
radumi ir mainijusies arT tapéc, ka klientiem
biezak iepirkties interneta veikalos nacies,
var teikt, piespiedu karta. Atsevisku katego-
riju preces klatien€ nebija iesp&jams iegada-
ties, tapec vienigais veids, ka tikt pie karo-
ta pirkuma, bija iepirkties internetveikalos.
Omniva parstavis gan uzsver butisku niansi:
— Ari Sobrid, kad ierobezojumi ir mazaki, cil-
veki joprojam turpina iepirkties attalinati!
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IepirkSanas paradumu maina
Covid-19 pandéemijas laika

BENU Aptieka reagé uz

pieprasijumu un piedava ari
e-aptiekas pakalpojumus

Aptiekam ka
tirdzniecibas  vie-
tam pandémijas lai-
ka, iesp€jams, pie-
versts mazak uzma-
nibas. Ar tas skara
vairaki  ierobezo-
jumi, tomér aptie-
kam savas durvis
apmekl&tajiem ne-
nacas slégt un tapec
sabiedriba to dar-
biba un tajas nopérkamo precu sortiments
izraislja mazaku rezonansi. Japiebilst, ka
tas jau labu laiku nav tikai vietas, kur iega-
daties recepSu medikamentus un papildinat
majas aptiecinu. To sortiments ir daudz pla-
$aks, un, ejot 1idzi laikam, tagad tas pieda-
va iepirkties arT interneta. Saruna ar BENU
Aptiekas Limbazos vaditaju farmaceiti Ievu
POGU centamies noskaidrot, ka $is laiks ir
aizritgjis aptieka, ka mainijusies tas klientu
iepirkSanas paradumi un ar kadiem izaicina-
jumiem nakas saskarties joprojam.

Aptickas vaditaja veérté, ka pandémijas
laiks nesis parmainas ikvienam. Tam lidzi
naca augstaks stresa Itmenis, satraukums,
daudz nezinama, ka arT jauna un ieprieks ne-
ierasta kartiba. Protams, tas izraisija sprie-
dzi un neapmierinatibu, 1pasi tad, kad auk-
sta vai karsta laika bija jastav aiz durvim, jo
aptieka vienlaikus vargja atrasties tikai divi
apmekl&taji. le. Poga pielauj, ka rindu dél
bija mazak nejauso apmekl€taju jeb garam-

gaj€ju, tomér kopuma parak lielas izmainas
klientu pliisma vérojamas nebija: — Daudzi
ir pastavigie klienti, kas ik ménesi nak péc
recepsu medikamentiem. Vecaka gadagaju-
ma cilveki gan tagad pasi izvairdas nakt uz
aptieku un iespeju robezas mekle drosakus
risinajumus un uztic to izpemsSanu kadam
citam, pieméram, gados jaundkam gimenes
loceklim.

Pandémijas sakuma loti strauji pieauga
pieprasfjums péc sejas maskam un dezin-
fekcijas Iidzekliem, Sobrid tas ir normali-
zgjies. Farmaceite stasta, ka sejas maskas
klienti vel perk, jo daudzviet tas ir obligatas,
bet dezinfekcijas lidzekli aptieka vairs nav
pieprasiti. Vienubrid cilveki vairak pirka
imunitates stiprinasanas lidzeklus, tostarp
C vitaminu arT Covid-19 profilaksei. Sa-
vukart D vitamins bija pieprasits jau pirms
pand€mijas un tads turpina biit joprojam. le.
Poga apstiprina, ka citas pre¢u grupas iz-
mainas nav noverotas.

Valstt kopuma iedzivotdji vairak neka
pirms pandémijas médz iepirkties interne-
ta. Kops$ §1 gada aprila ar1 BENU Aptieka
piedava e-aptiekas pakalpojumus. Aptickas
vaditaja uzskata, ka klientus veikt pirku-
mus e-aptieka motive iesp&ja tos noformét
attalinati, mazak saskaroties ar pandémijas
ierobezojumiem, ka arT e-aptieka piedavatas
atlaides, kas médz bit lielakas neka aptieka
uz vietas. Turklat e-aptieka pieejams plasaks
precu klasts, pieméram, kosmétikai. — Mums
ne vienmeér uz vietas ir viss, ko var piedavat

Finanses un téerini Japlano neatkarigi no iepirksanas paradumu

IepirkSanas, nenoliedzami, saistas ar fi-
nansém jeb, vienkarsi sakot, naudu. Turklat
S$aja gadijuma nav tik btiski, vai ta ir fiziska
(mongtas un banknotes) vai virtuala, jo arl
izterét to var dazadi. IepirkSanas paradumu
maina jitama arT iedzivotdju ikdienas teri-
nos un ar tiem saistitajas prioritat€s. Swed-
bank Finan$u institlts petijumos un aptaujas
iedzivotaju finansu prasmém seko lidzi re-
gulari. Pandémijas gada laika veiktas vaira-
kas 18-74 gadu vecu iedzivotaju aptaujas,
no kuram katra piedalijusies ne mazak ka
700 respondentu. Tas lauj izdarit plasakus se-
cinajumus.

Institata eksperti atgadina, ka svarigi ir do-
mat ilgtermina un finanses planot riipigi. Tas
ne tikai palidzg€s izvairities no nepatikamiem
parsteigumiem ikdiena, bet ari veiksmigak
parvarét dazadas krizes, tostarp Covid-19
pandémiju. Finansu institata ekspertei Evijai
KROPALI ludzam sniegt institita redz&jumu
par aktualajam tendencém saistiba ar iepirk-
Sanos un izdevumu planosanu, tapat par uz-
krajumiem, kas krizes situacija nav mazsva-
11gi.

Attiecibas ar naudu

Eksperte vérte, ka pedéjo gadu laika ie-
dzivotaju finansu prasmes ir uzlabojusas,
tomér izpratne par Siem jautajumiem jop-
rojam ir nepilniga. Swedbank Finansu in-
stitita izstradata Finansu IQ testa (51 gada
februarT un marta to aizpildijusi vairak neka
7000 dalibnieku) rezultati liecina, ka liela

dala (46%) Latvijas iedzivotaju neveic bu-
dzeta planosanu vai ar1 to dara galva. Ta ir
uzskatama par loti nedroSu planoSanas me-
todi. Vienlaikus iedzivotdji kluvusi pratigaki
un arvien vairak izprot ietaupijumu nozimi.
9 no 10 testa dalibniekiem norada, ka kraj
vienam vai vairakiem mérkiem. E. Kropa
I&8, ka tas, visticamak, saistits ar Covid-19
pandémijas sekam, jo liela dala iedzivo-
taju nonaca situacija, kura ieprieks veido-

tiem uzkrajumlem izradijas butiska nozime.
— Domajams, St véesturiska pieredze uzkraju-
mu veidoSanas paradumus pozitivi ietekmés
vel kadu laiku. Mdacibas allaz gistam tiesi
krizes un satricinajuma brizos. Uzkrdjumi
Jjaveido ta sauktajos “labajos laikos”. Domat
par tiem, kad zaudéts darbs, nav sapratigi
nedz teorétiski, nedz praktiski, — skaidro ek-
sperte.

Apmierinatiba ar personigo finansialo si-
tuaciju vienmer ir individuals un reizg arT loti
subjektivs jautajums. Tapec nav parsteigums,
ka puse Sogad februari veiktas aptaujas da-
Iibnieku atzist, ka kopuma ir apmierinati, ka-
mer otra puse pauz pretéju viedokli. Vairums
jeb 86% iedzivotaju saredz iesp&ju uzlabot
naudas lietas, riipigak pieversoties tiesi pla-
noSanai: — Jo retak nakas uzdot jautdjumu,
kur paliek mana nauda, jo parliectba par
kontroli naudas lietds lielaka un uz ieceru 1s-
tenosanu var virzities mérktiecigak. E. Kropa
piekrit — lai kada biitu naudas planosanas mo-
tivacija, allaz jarékinas ar dazadiem argjiem
faktoriem, kas nereti lieck apnémigos plﬁnus
koriggt. To vidi ir, piem&ram, neparedz&ti iz-
devumi un cenu pieaugums.

lerasto terinu
ierobezosSana

Pandémijas sakuma iedzivotajiem savus
lidz8ingjos paradumus nacas mainit diezgan
strauji. Pérn institiita p&tijuma noskaidrots,
ka viens no popularakajiem risinajumiem, ka
iedzivotaji cinas ar Covid-19 raditas situa-

cijas ietekmi uz personigo finansu situaciju,
ir ikdienas ierasto t€rinu ierobezoSana jeb
optimizgSana. Tobrid aptuveni puse respon-
dentu atzina, ka izv€las pirkt tikai pasu ne-
piecieSamako, ceturta dala atturas no lielaku
pirkumu veiksanas, bet 27% neuznemas jau-
nas kreditsaistibas. Finansu specialiste nora-
da, ka taupibas rezims vismazak skar tadus
patérina segmentus ka veseliba, majoklis un
izglitiba. Primari bijis nodro$inat visus obli-
gatos izdevumus (komunalie maksajumi, citi
rékini un krediti), tom&r meklStas iesp&jas
taupit ar1 uz vajadzigajiem teriniem (partika,
apgerbs, transports). Tapat cilvéki biezak at-
sakas no vélamajiem izdevumiem (kino, ka-
fejnicas, izbraukumi). — Sobrid novérojama
tendence, ka iedzivotdju uzkrajumi ir augusi
gan attieksmes, gan aréjo apstaklu ietekmée.
Daudzas jomas izdevumi ir sarukusi, jo nau-
das terésanas iespéjas pandémijas laika bija
krietni mazakas. Tas atseviskam majsaimnie-
ctbam lava veidot finansu rezervi. Ikdienai
atgriezoties ierastaja ritmd, izdevumu lime-
nis, visticamak, atkal pieaugs. Jo ipasi sa-
kotnéja perioda, kad biisim diezgan izsalkusi
péc socializeéSanas, kultiras dzives baudisa-
nas un pasakumu apmeklesanas, — prognoze
E. Kropa.

lepirkSanas, neizkapjot no
divana
Aizvien biezak veikalos var redzét, ka

iedzivotaji ieperkas pec saraksta un lielakos
apmeros, lai mazinatu veikala apmekl&juma

reizu skaitu. Tas mazina arT iesp&ju sakert
virusu, tapat nopirkt kaut ko lieku vai maz-
svarigu. Savukart tie, kuri ar tehnologijam ir
draugos, jau labu laiku noverte attalinato pa-
kalpojumu prieksrocibas. Eksperte gan nora-
da, ka to nevar vertét viennozimigi: — lepirk-
Sanas internetd, neizkapjot no divana, jo ak-
tualdka kluvusi pandemijas laika, kad daudzi
tirgotaji gan labprat, gan spiesta kartd saka
piedavat savas preces un pakalpojumus e-vi-
dé. No vienas puses tas ir pozitivs aspekts, jo
palielina patérétaja izveles iespéjas, tacu no
otras paver ari vairakus riskus — piemeram,
parmerigu un nepardomatu pirkumu veik-
Sanu. Tiem, kuriem ir tendence pirkt preces,
impulsu vaditiem, bagatigais piedavajums
internetd var radit butiskus finansu sarezgi-
jumus. Specialiste koment€, ka $adu iepirk-
Sanos veicina arT dazadu arpusdarba aktivi-
tasu apsikums, kura d€] paradas vairak briva
laika. Te jaatceras, ka nereti tas, kas mirkla
iespaida skiet pievilcigs, riipigak padomajot,
izradas nevajadzigs un nelietderigs.

To, ka e-komercija pandémijas apstaklos
ir stimul&jusi biezak iegadaties preces, bez
kuram citkart varétu iztikt, atzist katrs cetur-
tais sogad aprill veiktas aptaujas dalibnieks.
Sadu pre¢u vida ir gan apgérbs, gan partika,
ka arT kosmétika, skaistumkopsanas lidzekli,
medikamenti un uztura bagatinataji, saimnie-
cibas preces, sadzives tehnika u. c. Iedzivota-
ji, aicinati nosaukt pasu nelietderigako pirku-
mu pandémijas laika, min visdazadakas lie-
tas — zobu birstes turétaju, plaksteri tieve-
Sanai, adas tipam neatbilstosu sejas masku,

e-aptieka. Katrai ir pielagots kosmetikas
sortiments, — vina paskaidro. Sobrid pasii-
tljumu skaits BENU e-aptieka nepartraukti
pieaug.

Pagaidam lielakoties e-aptiekas pakalpo-
jumu izmanto gados jaunaki klienti, tom&r
pamazam to iepazist ar1 vecaka gadagajuma
cilveki, kuriem joprojam parsvara ierastaka
ir iepirkSanas klatiené. le. Poga secina, ka
galvenais faktors, kas attur no iepirksanas
interneta, ir farmaceitiska apriipe, proti,
klientiem ir loti svariga farmaceita konsul-
tacija. Pie specialistiem var rast atbildes uz
visiem interes€josajiem jautajumiem. — Ja
pretiir cilveks, ta ir pavisam cita komunika-
cijal — vina uzsver.

Aptiekas darba pandémijas laika lielakais
izaicinajums ir valstl noteikta kartiba un tas
nodros§inasana, pieméram, masku lictosana.
— Ta ir nebeidzama cina ar klientiem, kuri
valka maskas zem zoda un citados nepieme-
rotos veidos vai pat nak uz aptieku vispar
bez maskam. Art mums paSiem ir izaicina-
Jjums nostradat visu dienu maska, jo ipasi
tagad, karstaja laika, — saka farmaceite.
Tapat regulari jaseko lidzi, lai klientu skaits
zale nebiitu lielaks par atlauto, jo cilvéki ne
vienmer pievers uzmanibu 1nformac1]a1 uz
aptickas durvim. Sobrid gan klienti $o kar-
tibu ir iemacTjusies un pienémusi, jo tada ir
arT citur, pieméram, apmekl&jot veikalu. Ta-
de] klienti pret prasibam kluvusi saprotosaki
un apzinas, ka ta nav aptiekas darbinieku
iegriba, bet vispargja kartiba.

mainas

skudru indi, vitamtnus, termosa pudeli, daza-
dus niekus no Kinas u. c. E. Kropa uzsver,
ka nelietderigiem pirkumiem interneta pan-
démijas laika galvenokart ir psihoemocionals
c€lonis — velme sevi iepriecinat un uzlabot
noskanojumu. Tapat nevajadzigus terinus
veicina vieglaka precu pieejamiba interneta,
impulsa 1émumi un vélme mazinat stresu.

P&érnvasar aptauja lidztekus darbam, vese-
libai un savstarp&jam attiecibam ka viens no
lielakajiem stresa izraisitajiem ikdiena tika
noraditas finanses. Eksperte pauz, ka ir ne-
noliedzama sakariba — jo zemaki ienakumi,
jo lielaks stresa Iimenis, savukart augstako
ienakumu grupa tas sariik. Vina gan piebilst:
— Augsti ienakumi péc bitibas nenodroSina
finansialo labkldjibu! Tas pamata ir nevis
tas, cik nopelnam, bet gan tas, ka ar nopel-
nito naudu rikojamies. Visiem tériniem jabiit
pardomatiem un racionaliem. Pie Sadas do-
mdsanas vérts pieturéties gan labakos, gan
sliktakos laikos. Tapat verts atceréties, ka
vairaki mazi pirkumi rada ilgstosaku laimes
sajiitu neka viens liels. ArT pieredzes giisanai
ir lielaks efekts neka mantu téripiem — pie lie-
tam atri pierodam, bet pieredzi ilgak atcera-
mies.

Nobeiguma E. Kropa uzsver, ka batiski
ir paplasinat savu planoSanas horizontu, lai
Ziemassvétku davanas, automobila tehniskas
apskates vai bérna skolas gaitu uzsaksanas
izdevumi nenaktu ka parsteigums gimenes
budzeta. Ta planosana augstaka pilotaza ir
sp¢ja paredz&t savus izdevumus gada griezu-
ma un atbilstosi tiem sagatavoties.

Sabiedribas integracijas fonds

MA

Mediju atbalsta fonds

Pratigi viedokli bez liekas
kategoriskuma pieskanas

Interneta aptauja ar1 Auseklis centas no-
skaidrot, vai un cik liela méra ir mainiju-
Sies vinu iepirk§anas paradumi. Sanémam
47 atbildes. Protams, to skaits nelauj izdarit
secinagjumus par noskanojumu sabiedriba
kopuma, tomér ari tajos ir verts ieklausities
un, visticamak, vismaz kadam no uzskatiem
varétu pieslieties ikviens. Soreiz parliecinoss
aptaujas dalibnieku vairakums — 40 — bija sie-
vietes. 68,1% jeb vairak neka divas tresdalas
respondentu dzivo pilséta, 25,5% — laukos,
savukart 6,4% jeb tris cilveki ka dzivesvietu
noradija Rigu. Nedaudz vairak par pusi jeb
24 atbildétaji bija vecuma no 21 Iidz 40 ga-
diem, 13 — vecuma grupa no 51 lidz 60 ga-
diem, sesi no 41 Iidz 50 gadiem, divi vecaki
par 71 gadu, ka arT pa vienam vecuma grupa
lidz 20 gadiem un no 61 lidz 70 gadiem.

Naudas planosanas
paradumi mainas lenak

Kopuma respondenti nesteidz kategoris-
ki apgalvot, ka iepirkSanas paradumi butiski
mainijusies. Sadu atbildi atzZim&ja vien 17%.
Lielaka dala jeb 55,3% atzist, ka tie mainiju-
Sies dal&ji. Vairak par ceturtdalu jeb 27,7%
iepérkas tapat ka Iidz Sim.

Interes€jamies ari, vai pandémijas laiks
licis sakt riipigak planot savu iepirkSanas bu-
dzetu. 51,1% aptaujato atzina, ka to nedara.
Vel 10,6% nepieverS tam uzmanibu. Tomeér
38,3% pauda, ka tie$am sakusi vairak planot.
No tiem 38,9% ka iemeslu stingrakai savu
finansu uzraudzibai mingja ienakumu mazi-
nasanos, tikpat daudzi piekrita, ka mainiju-
§as prioritates un vajadzibas. Kads sprieda,
ka, izvertgjot prioritates, tagad iepérkas vi-
dgji reizi nedela. Tas lauj nedaudz ietaupit,
jo izpaliek ta devetie mirkla pirkumi. Tapat
tas veicindjis €Sanas paradumu sakartoSanu
un licis saprast, ka veseligs uzturs ir garsigs.
— Noteikti turpinasu sekot Sim ieradumam, —
sola respondente. Ka vel viens iemels ripiga-
kai planosanai un faktiski arT taupiSanai bija
bazas par cenu kapumu un to, vai turpmak
biis darbs.

Veikalos neapmierina
rindas un prasiba valkat
maskas

Pienemot, ka pandémijas laika dzive nav
tik loti sagriezusies kajam gaisa, lai cilveki
pilniba partrauktu iepirkSanos klatieng, jau-
tajam, ka mainijusies vinu paradumi, ieper-
koties veikalos. Piedavajam iesp&ju atzimét
vairakas atbildes, ko daudzi arT darfja. Kat-
ram piedavatajam paradumam (pieméram,
iepirkSanas p&c saraksta, uzturéSanas veikala
1saku laiku, precu pirkSana ilgakam laikam)
bija teju vienlidz liels piekrit€ju loks. Ne-
daudz biezak atziméta iepirkSanas ar bankas
karti. Kada aptaujas dalibniece uzsvéra, ka
iepirkties pec saraksta un izvairities no cil-
veku driizmas un ilgakas uzturéSanas veikala
médza jau pirms pandémijas. Lidz ar to var
secinat, ka paradumi, ko veikalos var novérot
arvien biezak, ne visiem ir pandémijas laika
jaunums. Tapat, visticamak, ne mazums ir to,
kuri parastos apstaklos vienam vai otram mi-
nétajam paradumam nebiitu pieversusies.

Vai biezak neka agrak
iepérkaties interneta veikalos?

Interneta vispar
neiepérkos; 10,6%

Ja; 46,8%
Né; 42,6%

Ne viens vien aptaujas dalibnieks ka trau-
cgjosako, kaitinosako un bezjedzigako pan-
démijas izpausmi veikalos mingja stavéSanu
rindas. Tomer viena komentétaja rakstija, ka
tirdznieciba lauku regiona nav mainijusies
un vinai tas skiet loti patikami. Nav milzigu
rindu, viss ir pieejams un neviens Isti nepa-
cels balsi, ja biisi piemirsis panemt grozinu.
Vina salidzina, ka Riga, kur arT pati stradajusi
tirdznieciba, viss ir citadi. Vairaki aptaujatie
noradija, ka nav apmierinati ar prasibu val-
kat maskas. Tomér viena atbildétaja pauda
pavisam pret&ju viedokli un atklaja, ka doma
tirdzniecibas vietas valkat masku pat tad, ja
ta vairs nebiitu obligata prasiba. Ta jutiSoties
pasargataka, turklat ne tikai no Covid-19.

Kur plusi, tur ari pa kadam
minusam

Jautajam arT, vai iedzivotaji biezak ieper-
kas internetveikalos. 46,8% to apstiprina-
ja, savukart 42,6% atbild€ja noraidosi. V&l
10,5% interneta vispar neiepérkas. Tomer
tiesi iespgju iegadaties preces $ada veida ie-
dzivotaji komentgja visvairak. Viena respon-
dente sprieda, ka daudz vairak laika jatere,
s€zot pie datora un interneta majaslapas ap-
skatot preces, izvertgjot to cenas un iepazisto-
ties ar piegades un precu atpakalnosiitiSanas
nosacijumiem: — 7as nav ne ipasi lietderigi,
ne patikami. 1as ir ka pirkt kaki maisa. Vina
papildina, ka tas neattiecas uz tadam specifis-
kam precém ka, pieméram, gramatas. Kada
cita vairak iepérkas interneta — pasiita apger-
bu bérniem, tomér ne visu, jo uzskata, ka ari
klatiene ir loti biitiska. Vina cer, ka veikalus
vairs neslégs. Vel paradijas viedoklis, ka in-
terneta visu nopirkt nav iesp&jams, turklat tas
nav &rti, ja jadara spiesta karta. Lai interneta
pirkto sanemtu, jarékinas ar gaidisanas laiku.

Aptaujas nosleéguma taujajam, vai tad,
ja tiks atcelti visi ar tirdzniecibu saistitie
ierobezojumi, mainisies ari iepirkSanas pa-
radumi. 42,6% uzskata, ka tas notiks dalgji,
17% verte, ka jaunie paradumi ir nostiprina-
jusies, 8,5% iepirksies tapat ka pirms pande-
mijas. 31,9% aptaujato neslépj, ka paradumi
nemainijas un ta bis ar turpmak.

Kopuma var secinat, ka pandémijas laiks
it k& parbauda iedzivotaju pielagosanas spe-
jas nepieredz&tam situacijam. Vairums ar to
tiek gala itin labi. Galvenais ir rezultats — ie-
gadaties velamo un par iesp&jami izdevigaku
cenu. Turklat paterétaju vajadzibam pielago-
jas arf tirgotaji. So abu pusu attiecibas daudz
ko nosaka pieprasijums un piedavajums un,
protams, oficialie ierobezojumi.

Pielikuma redaktore Regina TAMANE, tekstu autore leva OZOLA.
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